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Agenda / 17.12.2019

Website Reporting, KPls und
Keywords

Betrachtung Jahresreporting

Rickblick auf die letzten Jahre

Was hat sich seit dem letzten Relaunch
auf der Website getan?

Aktuelle Datenstruktur

Was filir Datentypen gibt es aktuell und
woher kommen die Inhalte?

Woas fiir Import-Kriterien gibt es?

Relaunch / Neues Framework-
Portal

Aktueller Stand und weiteres
Vorgehen

Sonstiges
Datenschutz: Cookies etc.
Weitere Themen bei Bedarf

Ndchster Jour Fixe Termin



1. SEO Reporting
chiemsee-
chiemgau.info

BETRACHTUNG JAHRESREPORTING




Aktuelle Zahlen chiemsee-chiemgau.info

Nutzer: 670.159 (588.826) - + 13,81%

Seitenaufrufe: 2.676.645 (2.357.851) 2 + 13,52 %

Seiten pro Session: 2,80 (2,85)

Durchschnittliche Sitzungsdauer: 2:35 Minuten (2:31 Min.)
Absprungrate: 53,69 % (54,51 %)

Verhdltnis stationdre Nutzung vs. Mobil: 35,25% vs. 64,75% (51,93%
Smartphone, 12,82% Tablet) (34,84 % vs. 65,16%)

Zugriffe liber Google (organisch): 485.863 > 70,82 % Anteil an allen
Sessions (B40.432 > 56,26% Anteil an allen Sessions)

(Vorjahreszeitraum)

Quelle:
Google Analytics (ausgewdhlter Zeitraum: 01.01.2019 bis 10.12.2019).



Verteilung der Seitenaufrufe im Jahresverlauf

01.01.2019-10.12.2019: ® Seitenaufrufe

01.01.2018 - 10.12.2018: ® Seitenaufrufe
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Quelle: %
Google Analytics (ausgewdhlter Zeitraum: 01.01.2019 bis 10.12.2019).



Top 10 nach Seitenaufrufen

Startseite: 91.699 (101.918)
Veranstaltungskalender: 72.005 (69.262)
Wandertouren: 37.869 (27.315)
Chiemsee-Radweg: 33.380 (24.389)
Winklmoosalm: 29.535 (12.241)
Bergbahnen: 27.928 (16.961)

Almen: 27.320 (48.680)
Schlechtwetterausfliige: 26.967 (21.902)
Sehenswiirdigkeiten: 26.295 (31.625)
Hiittenwanderung: 23.888 (25.382)

(Vorjahreszeitraum)

Quelle:
Google Analytics (ausgewdhlter Zeitraum: 01.01.2019 bis 10.12.2019).
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Quelle:

Google Analytics (ausgewdhlter Zeitraum: 01.01.2019 bis 10.12.2019).
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Nutzung der Bereiche

104.047 (22,15 %)

85.229 (18,14 %

67.549 (14,38 %)
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Interpretation

Alle Zahlen zeigen einen deutlich positiven Trend.
Uber 70% an organische Traffic ist ein sehr starker Wert.

Gezielte Themenkampagnen, wie letztes Jahr zu den Hiitten/Almen im
Spatsommer/Herbst kénnen sehr erfolgreich sein.

Die ,,Sommerlastigkeit™ der Seite konnte im Vergleich zum Vorjahr
verringert werden.

Blog-Content wird recht ordentlich angenommen.



Zeitspanne:
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Sichtbarkeit wichtiger Keywords




Positionsverteilung

Positionsverteilung - aktuell [7] Weekly | +

30

20
£
(=
I
=
<X

11-20 21-30 31-40
Position

B chiemsee-chiemgau.info

Quelle: K
Searchmetrics



Dezember 2019

Januar 2019

Quelle:
Searchmetrics
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Interpretation

Die Entwicklung bei der Sichtbarkeit ist wieder leicht positiv.
Bei den Suchergebnispositionen 1-3 gab es wieder Zugewinne.



2. Ruckblick auf
die letzten Jahre

WAS HAT SICH SEIT DEM LETZTEN RELAUNCH
AUF DER WEBSITE GETAN?




Weiterentwicklungen seit dem Relaunch

Neues Newsletter-Template im Look-and-Feel der neuen Seite
Einrichtung des Pressebereichs
Integration 6-am-Chiemsee auf chiemsee-chiemgau.info

Integration einer mitlaufenden Unterkunftsuche und individueller
Unterkunftsuchen fiir Winterkampagnen-Orte und 6-am-Chiemsee-Orte

Integration Google Translate-Widget
Integration Chiemgau G'schichten auf chiemsee-chiemgau.info

Einbindung JASON LD-Daten zur strukturierten Auszeichnung von
Inhalten



3. Aktuelle
Datenstruktur

DATENTYPEN, IMPORTE UND IMPORTLOGIKEN




Vorhandene Datentypen

CMS-Artikel / -Rubriken

Touren (importiert aus eTk)

POls (initial importiert aus eTk, Import deaktiviert)
Unterkiinfte (importiert aus TOMAS)

Events (importiert aus IRS18)

Angebote

Webcams



Vorhandene Importlogiken

Touren:
Nachtlicher Import von Objekten, die sich in eTk seit dem letzten Import gedndert haben.

Inhalte, die bei Touren mit der Produktlinie ,,.Best of” unter den Produktlinienspezifischen Inhalten
bei ,,Best of” gepflegt werden, werden vom Import nicht liberschrieben.

Bei Touren mit der Produktlinie ,,Best of” werden Bilder nur initial zugewiesen. Beim erneuten Import
landen Bilder dann nur im Medienpool.

Events:
Ndchtlicher Import von Objekten, die sich in IRS18 seit dem letzten Import gedndert haben.

Events, die Worter von der Blacklist enthalten, werden nicht importiert.
Events mit der Relevanz ,,6rtlich®™ werden nicht importiert.
Nur Events mit mind. einem Bild werden freigegeben.

Selbstgepflegte Bilder im Event werden beibehalten

Inhalte, die bei Veranstaltungen mit dem Merkmal ,,Best of” unter ,,8. Weiteres gepflegt werden,
werden vom Import nicht liberschrieben.

Unterkiinfte:
Nachtlicher Import von Objekten, die sich in TOMAS seit dem letzten Import gedndert haben.

Bei Unterkiinften mit der Produktlinie ,.Best of” werden Bilder nur initial zugewiesen. Beim erneuten
Import landen Bilder dann nur im Medienpool.

Inhalte, die bei Unterkiinften mit der Produktlinie ,,Best of” unter den Produktlinienspezifischen
Inhalten bei ,,Best of” gepflegt werden, werden vom Import nicht liberschrieben.

I



4. Relaunch /

Neues Framework-
Portal

AKTUELLER STAND UND WEITERES VORGEHEN




>. Sonstiges

WEITERE THEMEN




Datenschutz / Cookie Richtlinie

Laut Urteil des EuUGHs muss der User der Verwendung von Cookies
aktiv zustimmen und es muss liber den Zweck der Cookies informiert

werden.

Bei der Einbindung von YouTube-Videos muss ebenfalls aktiv
zugestimmt werden, dass eine Verbindung zu YouTube hergestellt

wird.



Iragen?
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